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TEMATICA PROPUSA PENTRU DISERTATIE
la programul de studii universitare de master
MARKETING SI COMUNICARE IN AFACERI
- sesiunea IULIE 2023 -

Nota: dupa aprobare, in functie de preferintele studentilor si respectiv de locul de munca dacia este cazul,
titlul temei se poate modifica cu aprobarea cadrului didactic indrumdtor.

Prof. univ. dr. Eugenia HARJA

1. Studiu asupra preferintelor turistice ale populatiei din Romania, cu implicatii asupra fundamentarii
strategiei de dezvoltare a firmei turistice .... ..... ,

2. Evaluarea opiniei consumatorilor cu ajutorul chestionarului statistic (studiu de caz la alegere)

3. Analiza principalilor indicatori economici ai firmei .............. si pozitionarea acesteia pe piata.

4. Analiza pietei intreprinderii ...........c. o v vt e v e (la alegere)

5. Impactul inflatiei asupra strategiei de marketing a firmei

6. Analiza dimensiunii populatiei si a evolutiei fenomenelor demografice in cadrul cercetarii de marketing a
unei firme

7. Analiza costului fortei de munca si rolul acesteia in cadrul strategiilor de marketing ale firmei

Conf.univ.dr. Marcela Cornelia DANU

Analiza pietei nationale a serviciilor turistice

Impactul culorii asupra deciziei de cumparare a consumatorului .......

Riscul 1n activitatea de marketing a firmei.....

Impactul mediului economic asupra activitatii de marketing a firmei

Monitorizarea concurentei firmei...pe piata......

Impactul mediului cultural asupra activitatii de marketing a .........

Politici de marketing in domeniul serviciilor

Strategii de piata ale firmei....

Analiza comportamentului consumatorului cu privire la serviciile oferite de firma....
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Conf. univ. dr. Bogdan NICHIFOR
1. Strategii de comunicare in marketingul online.
2. Noi instrumente de comunicare si interactiune in marketingul online.
3. Modelarea comportamentului de cumparare si consum. Aplicatie practica pe piata .... .
4. Profilarea consumatorului si implicatiile acestui demers asupra strategiilor de marketing.
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Conf. univ. dr. Diana PRIHOANCA

Utilizarea tehnicilor de comunicare in relatia cu piata de catre S.C. ......
Particularitatile comunicarii pe piata organizatiilor sociale.

Strategii de comunicare. Studiude caz la ..... ....cccceeueen .. ... :

Publicitatea - pilonul central al comunicarii firmei .... ... ... ......... cu publicul {inta.
Mass - media - suport al comunicarii firmei. ..... .. .... ... cu publicul tinta.
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Conf. univ. dr Laura Catalina TIMIRAS

1. Cercetarea gradului de satisfactie a consumatorilor. Aplicatie practicala ............ /

pentru ...l

Cercetarea comportamentului consumatorului pentru produsul / serviciul .. ...,
Cercetarea atitudinii consumatorilor pentru produsul / serviciul.................ocooiii...
Cercetarea intentiilor de cumparare pentru produsul / serviciul..........................

Studierea imaginii organizatiel..........c.ccceeeueennee.
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Lector univ. dr. loana OLARIU

1. Utilizarea tehnicilor de merchandising in actiunile promotionale ale firmei. ...... .
2. Organizarea spatiului de vanzare si a procesului de vanzare la...... ...... .. o ooe ...

Lector univ. dr. Oana Ancuta STANGACIU
1. Analiza comparativa a mediului de marketing din ...... (se va alege o tard)...... SI ... (se va alege 0
tara/UE28)...... din perspectiva indicatorilor ce caracterizeaza nivelul de dezvoltare al acestora

Lector univ.dr. Luminita ITulia ZAIT
1. Strategii de marketing operationalizate la nivelul pietelor de afaceri. Aplicatie practica in cadrul

Director Departament,
Prof.univ.dr. Eugenia HARJA



