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FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE

A. SPECIALIZAREA: CONTABILITATE

Bilantul si pozitia financiara a intreprinderii. Metode activ-participative si integrarea lor in
predarea contabilitatii.

Contul de profit si pierdere si performanta financiara. Integrarea metodelor activ-
participative in predarea contabilitatii.

Principiile contabilitatii: aspecte teoretice si aplicate. Strategiile didactice utilizate in predarea
contabilitatii.

Evaluarea in contabilitate — standardizare si aspecte practice. Strategii didactice utilizate in
predarea contabilitatii.

Aspecte teoretice si practice privind contabilitatea imobilizarilor corporale. Optimizarea
strategiilor didactice utilizate n predarea contabilitatii.

Contabilitatea stocurilor. Mijloacele de invatamant si integrarea lor in procesul de predare-
invatare-evaluare a contabilitatii.

Contabilitatea cheltuielilor, veniturilor si rezultatului exercitiului si raportarea performantei
financiare. Optimizarea strategiilor didactice utilizate in predarea contabilitatii.

Inchiderea exercitiului financiar, intocmirea si publicarea situatiilor financiare. Experimentul si
metodologia experimentald in predarea contabilitatii.

Abordare teoretico-aplicativd a procesului de inventariere a elementelor de natura activelor,
datoriilor si capitalurilor proprii. Mijloacele de invatdmant si rolul acestora in procesul de
predare-invatare-evaluare a contabilitatii.

. Raportarea financiarda a societatilor care aplica O.M.F.P. nr. 1802/2014 — cerinte, standarde,

etape. Strategii didactice utilizate in predarea contabilitatii.

. Analiza pozitiei financiare a intreprinderii. Metode activ-participative si integrarea lor in

predarea contabilitatii.

. Analiza performantei financiare a intreprinderii. Optimizarea strategiilor didactice In predarea

contabilitatii.

B. SPECIALIZAREA: MANAGEMENT

Serviciile educationale, calitatea, modernitatea si impactul social al acestora;

Orientarea invatdmantului preuniversitar spre dezvoltarea spiritului antreprenorial in randurile
elevilor;

Criteriile de definire a managerului/liderului in cadrul unitatii scolare;

Decizia manageriala si metodele specifice de operationalizare a acesteia in unitatea
educationald preuniversitara;

Impactul celei de “a patra revolutie industriala” asupra sistemului romanesc de invatamant si a
curricum-ului scolar. Studiu de caz;

Strategii de formare si consolidare a aptitudinilor profesionale din perspectiva reformei
curriculare; trecerea de la orientarea academica la aplicarea cunostintelor in procesul de
integrare in comunitate;

Serviciile educationale, calitatea, modernitatea si impactul social al acestora;

Orientarea invatamantului preuniversitar spre dezvoltarea spiritului antreprenorial in randurile
elevilor;
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. Piata muncii — tendinte si particularitati pe zona/judetului ...... ;
12.
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C. SPECIALIZAREA: MARKETING

Valorificarea potentialului turistic al judetului/zonei .......... ;

Cercetarea pietei turistice si identificarea gradului de satisfactie al clientilor. Studiu de caz....;
Publicitatea — mijloc de comunicare cu publicul tintd. Abordare practic-aplicativa in domeniul
preuniversitar;

Analiza pietei firmei/organizatiei/produsului/serviciului ..... (domeniul este la alegere)
Abordare practic-aplicativa in domeniul preuniversitar;

Politici de marketing 1n serviciile educationale. Studiu de caz Ia .....;

Analiza micromediului de marketing al organizatiei.......... ;

Firma de exercitiu — metodd moderna de predare si mijloc de comunicare a imaginii institutiei
de invatamant preuniversitar;

,»Clientul” si implicatiile cunoasterii acestuia pentru organizatia prestatoare de servicii
educationale. Abordare practic aplicativd in domeniul preuniversitar;

Mixul comunicdrii de marketing in contextul digitalizarii economiei. Abordare practic
aplicativa in domeniul preuniversitar;

Piata educationala din judetul/localitatea......... ;

Dimensiuni ale comportamentului consumatorului din Romania 1n perioada actuala;
Fundamentarea si elaborarea mixului de marketing. Abordare practic-aplicativd in domeniul
preuniversitar;

Analiza pietei produsului / serviciului - abordare practic aplicativd In domeniul preuniversitar
Voluntariatul - alternativdi pentru dezvoltarea personald. Studiu de caz in domeniul
marketingului social;

Implicarea umana — variabila a mixului de marketing in domeniul serviciilor. Studiu de caz

Digitalizarea economiei si implicatiile fenomenului pentru predarea disciplinelor de marketing
in invatamantul preuniversitar;

Elaborarea si operationalizarea programului cercetarii de marketing pentru investigarea
aspectelor specifice domeniului educational

Alternative in calibrarea mixului promotional la nivelul unitatii de invatamant preuniversitar.
Abordare practic aplicativa;

Rolul analizei evolutiei efectivelor de elevi i a situatiei scolare in strategia de marketing
educational. Studiu de caz la Liceul ........ ;

Evaluarea procesului educational din perspectiva consumatorului de educatie prin intermediul
chestionarului. Studiu de caz la Liceul .....;

Comunicarea firmei cu piata prin mass-media. Studiu de caz in domeniul .... (financiar, bancar,
turistic, asigurari, social, transporturi etc.).

Tendinte la nivelul pietei educationale din Romania. Studiu de caz la unitatea scolara .........
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