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Grila 2. Stabilirea corelatiilor dintre competentele profesionale si transversale, ariile de continut, disciplinele de studiu si creditele alocate

Credite
m n . . . . . " . s .
Co p(_ate te Competente explicate prin descriptori de nivel Arii de continut Discipline de studiu . Pe
profesionale Pe disciplina N
competenta
C1.1 Identificarea si definirea conceptelor si teoriilor la nivel micro si macroeconomic - -
3 Metode de optimizare a deciziilor 8
C1 Utilizarea C1.2 Explicarea si interpretarea conceptelor fundamentale si avansate economice la consumatorului
adecvgta a nivel micro si macroeconomic
cunostintelor . -
. . . .. . . . . ) Optimizarea deciziilor
fundamentale si C1.3 Aplicarea conceptelor si teoriilor economice la nivel micro si macro-economic consumatorului
avansate de teorie [pentru formularea de explicatii si ipoteze privind comportamentul agentului economic - o 9
. Optimizarea mixului de
economica si a - — - — — - .
metodelor modermne |C1-4 Analiza comparativa a conceptelor si teoriilor domeniului, pentru a aprecia marketing Riscul in afaceri 1
specifice calitatea, meritele si limitele unor procese, programe, proiecte, concepte, metode si
domeniului teorii
C1.5 Elaborarea de proiecte economice cu utilizarea unor principii si metode
consacrate in domeniu
C2.1 Definirea conceptelor si teoriilor economice folosite in comunicarea din cadrul Proiectarea si organizarea cercetarii de 4
organizatiilor marketing
C2.2 Explicarea conceptelor utilizate pentru prezentarea si interpretarea lor in situatii ZA:(:;?;:; relational/Management 2
) economice concrete . . = -
C2 Analiza datelor Cercetari de marketing, |[Metode de cercetare in marketing 4
economice in . . T . . Comunicare de Comunicarea in marketing 1
N . R C2.3 Formularea de ipoteze si explicatii privind comportamentul economic al firmei . ; 19
intreprinderi si in P si explicatii p P marketing, Marketing |Elaborarea lucrarii de disertatie 2
alte organizatji C2.4 Alegerea celor mai eficiente metode de analizi a datelor economice pe baza relational Marketing online 1
unor evaluari obiective si calitative Analiza datelor economice 3
C2.5 Elaborarea de rapoarte economice si de comunicare in organizatii pe baza gc';ac:ﬁz:irce:a stiintifica in domeniul 1
prelucrarii informatiilor existente — —
Practica de specialitate 1
- " . " i s . Proiectarea si organizarea cercetarii de
C3.1 Definirea conceptelor, teoriilor si metodologiilor specifice activitatii economice marketing 9 4
C3.2 Alocarea, ajustarea, colectarea, asistarea, procurarea datelor caracteristice . . Metode de cercetare in marketing 4
C3 Fundamentarea | o, gxplicarea si interpretarea situatiilor asociate activitatii economice Cercetéri de marketing, Distributie si merchandising 3
si propunerea de - — - = Optimizarea mixului de - -
- C3.3 Integrarea, extinderea, extrapolarea principiilor si metodelor de baza pentru ) ... .. |Analiza datelor economice 4
solutii pentru rezolvarea de probleme specifice marketing, Distributie, Riscul inaf - > 21
problemele - P P — Conducerea activitatii IScu’ In afacert
economice C3.4.Valor|z.:;1reva"datelor .emplrlce si aplicarea metodelor standard de evaluare de marketing Elaborarea lucrarii de disertatie 2
asociate activitatii profesionale
C3.5 Organizarea, procesarea si transferarea datelor si informatiilor economice L
L " Managementul produselor si marcilor 2
pentru solutiile identificate
411 ifi I logi asuril lor si politicil e -
C dgntl icarea normelor metodologice, a masurilor, programelor si politicilor Distributie si merchandising 1
economice
E)ilurrlrlyﬂltfmentarea C4.2 Explicarea politicilor si masurilor la nivel micro si macroeconomic Riscul in afaceri 2




Horeo! C4.3 Aplicarea normelor metodologice, a masurilor, politicilor si / sau programelor Optimizarea mixului de
metodologice, a 2 AP gice, P § prog P ) . .. .. |Elaborarea lucrarii de disertatie 2
- economice marketing, Distributie,
masurilor, L - 10
programelor si Conducerea activitatii |Drept profesional 2
politicilor de natura C4.4 Ev.aILvJarea. comparati\{é a masurilor, programelor si politicilor de natura de marketing
economica econom@a la nlvel.r.nlcro si macroeconomlc _ _ Managementul produselor si marcilor 3
C4.5 Proiectarea si implementarea setului de masuri pentru problema economica
identificata
C5.1. Definirea terminologiei si a strategiilor de comunicare economica in afaceri Comunicarea in marketing 5
C5.2 Explicarea tehnicilor si strategiilor de comunicare economica adaptate diferitelor Distributie si merchandising 3
domenii de afaceri Publicitate si planificare media 4
C5.3 Aplicarea metodelor si tehnicilor de comunicare economica la un domeniu de Promovarea vanzarilor, relatii publice si 4
C5 Comunicarea |afaceri fortele de vanzare
profespnala n . _|C5.4 Evaluarea critic-constructiva a diferitelor metode de comunicare Comunlca!re de M.arket.mg onllng 4 27
domeniul economic marketing Riscul in afaceri 1
si al afacerilor Elaborarea lucrarii de disertatie 1
Managementul produselor si marcilor 3
C5.5 Comunicarea de mesaje continand analize si solutji la probleme de afaceri Cercetarea stiintifica in domeniul 1
economic
Practica de specialitate 1
C6.1. Identificarea si definirea conceptelor si teoriilor economice in relatia cu Marketing relational/Management 5
partenerii de afaceri decizional
C6.2 Explicarea si interpretarea situatiilor si proceselor specifice relatiilor de afaceri Marketing interorganizational 7
Cf.; Rel%tlpnarea C6.3 Rezolvarea de probleme specifice relatiei cu diferiti parteneri de afaceri Marketlng. relational, Comunlcare? in marketing 2
eficienta in cadrul Comunicare de Drept profesional 2 23
mediului de afaceri L i . . ) R marketing Publicitate si planificare media 2
C6.4 Evaluarea critica a continutului si semnificatiei unor proiecte / programe in 5 Ararl T—— -
comunicarea cu partenerii de afaceri romovareah vanzarilor, relatii publice i 2
fortele de vanzare
C6.5 Comunicarea eficienta a proiectelor profesionale catre partenerii de afceri Marketing online — - - 2
Elaborarea lucrarii de disertatie 1
Credite
Competente transversale Discipline de studiu
petent P Pe disciplina* Pe
competenta
) ) . e . - - ) . . N . Etica si integritate academica 3
CT1 Aplicarea normelor si valorilor de etica profesionala pentru luarea deciziilor i realizarea independenta sau in grup a unor - — — - -
C < Promovarea vanzarilor, relatii publice si 4
sarcini/obiective complexe de la locul de munca A 1
fortele de vanzare
Publicitate si planificare media 2
CT2 Planificarea si organizarea resurselor umane in cadrul unui grup sau al unei organizatii, in conditii de constientizare a Elaborarea lucrarii de disertatie 1 4
responsabilitatii pentru rezultatele profesionale Cercetarea stiintifica in domeniul 1
economic
Cercetarea stiintifica in domeniul 1
CT3 Asumarea nevoii de formare continua pentru a crea premisele de progres in cariera si adaptare a propriilor competente economic 3
profesionale si manageriale la dinamica mediului economic Elaborarea lucrarii de disertatie 1
Practica de specialitate 1
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